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Tantárgy neve:  MARKETING Tantárgy neptun kódja: GTMSK609B 

Tárgyfelelős intézet: Marketing és Turizmus Intézet 

Tantárgyelem: kötelező 

Tárgyfelelős: Prof. Dr. Piskóti István, intézetigazgató egyetemi tanár 

Közreműködő oktató(k): Dr. Molnár László, egyetemi docens 

Javasolt félév: 4. félév Előfeltétel: - 

Óraszám/hét: 2 ea + 1 gy 

Óraszám/félév: 24 ea + 12 gy 

Számonkérés módja (a/gy/k/b):  

aláírás + kollokvium 

Kreditpont: 3 Munkarend: nappali  

Tantárgy feladata és célja: 

A marketing szakmai alapfogalmainak, szemléletének és eszközrendszerének megismertetése, hogy a 

hallgatók értsék a marketing szerepét, helyét a vállalkozások működésében, s lássák al-kalmazási 

lehetőségeit különböző, nem üzleti szituációkban is.  

 

Fejlesztendő kompetenciák: 

tudás: Ismeri a vegyészmérnöki szakterület ismeretszerzési, adatgyűjtési módszereit, azok etikai korlátait. 

 

képesség: Képes alapszintű vegyészmérnöki vezetői feladatok ellátására. 

 

 

attitűd: Törekszik a szakterületén alkalmazott legjobb gyakorlatok, újabb szakmai ismeretek, módszerek 

megismerésére és alkalmazására. 

 

autonómia és felelősség: Szükség, lehetőség esetén új szakmai megoldások kidolgozását, bevezetését 

kezdeményezi. 

 

Tantárgy tematikus leírása: 

 

Részletesen ismertetésre kerül a marketing elemzési és piacbefolyásolási eszközrendszere. A marketing 

koncepciója, fejlődési szakaszai - Marketing 1.0–2.0-3.0–4.0-5.0-HH - A vevő-fogyasztói magatartás – 

consumer journey – consumer experience - Környezet és piacelemzés - a marketingkutatás módszerei – 

neuromarketing - Piacszegmentálás – pozícionálás – tervezés a marketingben - Innováció és marketing – 

Termék-mix – marketing a termékfejlesztésben - Az árak, árképzés a marketingben - Értékesítési csatornák 

és döntések - A kereskedelem – folya-matok és technikák - Marketingkommunikáció és tervezése – A 

marketingkommunikáció eszköz-rendszere - reklám, PR, SP és mások - A márkázás - Speciális termékek – 

speciális piacok (busi-ness-to-business, társadalmi marketing) 

 

Félévközi számonkérés módja: 

 

 

Gyakorlati jegy / kollokvium teljesítésének módja, értékelése: 

 

Kötelező irodalom:  

1. Rekettye,G.;Törőcsik.M.;Hetesi.E.(2023): Bevezetés a marketingbe - Második, bővített kiadás 

Akadémiai Kiadó,   

2. Piskóti, I.(2023): Marketing – oktatási segédlet előadásokhoz – Miskolci Egyetem GTK MIM 

Ajánlott irodalom: 

1. Bauer-Berács-Kenesei(2016) : Marketing alapismeretek Akadémiai Kiadó  

2. Phil T. Kotler, Gary Armstrong, Lloyd C. Harris, Hongwei He(2019): Principles of Marketing - 8th 

European Edition, PEARSON Education Limited   

3. Bauer,a.-Berács,J.(2016.): Marketing Akadémiai Kiadó  
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4. Kotler,P. Kartajaya,H. Setiawanet.I. (2010): Marketing 3.0 - From Products to Customer tot he 

Human Spirit - Wiley, New Yersey 
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