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TANTARGYI TEMATIKA
Vegyészmérnok 2025.
Alapképzés

Tantargy neve: MARKETING Tantargy neptun kédja: GTMSK609B
Targyfelelos intézet: Marketing és Turizmus Intézet

Tantargyelem: kotelezo

Targyfelelds: Prof. Dr. Piskoti Istvan, intézetigazgato egyetemi tanar

Kozremiikodo oktaté(k): Dr. Molnar Laszlo, egyetemi docens

Javasolt félév: 4. félév Elofeltétel: -

Oraszam/hét: 2 ea + 1 gy Szamonkérés modja (a/gy/k/b):
Oraszam/félév: 24 ea + 12 gy alairds + kollokvium
Kreditpont: 3 Munkarend: nappali

Tantargy feladata és célja:

A marketing szakmai alapfogalmainak, szemléletének és eszkozrendszerének megismertetése, hogy a
hallgatok értsék a marketing szerepét, helyét a vallalkozasok mitkddésében, s lassak al-kalmazasi
lehetdségeit kiilonbozo, nem {iizleti szituacidkban is.

Fejlesztendé kompetenciak:
tudas: Ismeri a vegyészmérnoki szakteriilet ismeretszerzési, adatgytijtési modszereit, azok etikai korlatait.

képesség: Képes alapszintii vegyészmérnoki vezetdi feladatok ellatasara.
attitiid: Torekszik a szakteriiletén alkalmazott legjobb gyakorlatok, (ijabb szakmai ismeretek, mddszerek
megismerésére €s alkalmazasara.

autonomia és felelosség: Sziikség, lehetdség esetén 1j szakmai megoldasok kidolgozasat, bevezetését
kezdeményezi.

Tantargy tematikus leirasa:

Részletesen ismertetésre keriil a marketing elemzési és piacbefolyasolasi eszkdzrendszere. A marketing
koncepciodja, fejlédési szakaszai - Marketing 1.0-2.0-3.0-4.0-5.0-HH - A vev6-fogyasztoi magatartas —
consumer journey — consumer experience - Kdrnyezet és piacelemzés - a marketingkutatas modszerei —
neuromarketing - Piacszegmentalas — pozicionalas — tervezés a marketingben - Innovacié és marketing —
Termék-mix — marketing a termékfejlesztésben - Az arak, arképzés a marketingben - Ertékesitési csatornak
¢s dontések - A kereskedelem — folya-matok és technikak - Marketingkommunikaci6 és tervezése — A
marketingkommunikacié eszkdz-rendszere - reklam, PR, SP és mésok - A markazas - Specialis termékek —
specialis piacok (busi-ness-to-business, tdrsadalmi marketing)

Félévkozi szamonkérés modja:

Gyakorlati jegy / kollokvium teljesitésének médja, értékelése:

Kotelezé irodalom:
1. Rekettye,G.;Torécsik.M.;Hetesi.E.(2023): Bevezetés a marketingbe - Masodik, bovitett kiadas
Akadémiai Kiado,
2. Piskoti, 1.(2023): Marketing — oktatasi segédlet el6adasokhoz — Miskolci Egyetem GTK MIM
Ajanlott irodalom:
1. Bauer-Beracs-Kenesei(2016) : Marketing alapismeretek Akadémiai Kiado
2. Phil T. Kotler, Gary Armstrong, Lloyd C. Harris, Hongwei He(2019): Principles of Marketing - 8th
European Edition, PEARSON Education Limited
3. Bauer,a.-Beracs,J.(2016.): Marketing Akadémiai Kiado
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4. Kotler,P. Kartajaya,H. Setiawanet.l. (2010): Marketing 3.0 - From Products to Customer tot he
Human Spirit - Wiley, New Yersey

Egyéb:




